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Umweltbezogene Werbung - Produktbezug
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Jetzt im 1Jahr gratis™

Online

Kleiner Beitrag, groBe Wirkung:

Jetzt gemeinsam CO:2

ausgleichen

Far nicht vermiedene CO:=-Emis 3 n CO:-Ausgleich
an: Fur 1 Cent pro Liter getanktem Shell Benzin- 1 Dieseltreibstoff
konnen Sie die CO:-Emissionen, die bei der Fahrt mit dem Auto
durchschnittiich entstehen, ausgleichen’

Nachhaltigkeit
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Umweltbezogene Werbung - Unternehmensbezug
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For a more sustainable fashion future

MENSCHEN FORDERN DIE NATUR ERHALTEN INNOVATIVE PRODUKTE

We created IDEA to help foster an environment
of equitability, incl d th.
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Greenwashing-Check

Greenwashing-Che

Greenwashing-Check:
Meldeformular
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Greenwashing-Check

Greenwashing: Energie
Direct - Klimaneutrales
Heizol
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VVorgaben des UWG

IrrefGhrungsverbot _—
Die Dose
Ist gran.

* Unwahre Aussagen sind stets unzulassig £

* IrrefGhrende Angaben sind ebenfalls unzulassig, strenger Mal3stab /

* Rechtsprechung ist duRerst streng, da hohe emotionale Werbewirkung:

« Umweltangaben nur, wenn eindeutig belegt (Gutachten, Studien, Zertifikate, etc)
* IrrefGhrung der Verbraucher:innen muss ausgeschlossen sein
» Bei potentiellen Missverstandnissen aufklarende Hinweise zu den wesentlichen Informationen geboten

* Insbesondere fUr Begriffe, mit denen der Verbraucher eine bestimmte Erwartungshaltung verbindet, gelten
noch héhere Anforderungen (,bio" oder ,klimaneutral*)
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VVorgaben des UWG

Schwarze Liste- Anhang zum UWG

* bestimmte Geschéaftspraktiken gelten jedenfalls als irrefGhrend

Zustimmungslose Verwendung eines Gitezeichens oder Qualitétszeichens
Unrichtige Behauptung Uber Verhaltenskodex

 keine PrUfung, ob Verstol3 spurbar war

Verhalten ist per se Verboten

MER £y
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Unzul3dssige Werbeaussagen - Dos and Don'ts

Beispiele aus der Rechtsprechung — Wann ist etwas ,aus recyceltem Material"?

« ,Erster Ski mit Recycling-Garantie”

+ ,aus 100% recyceltem Papier”

Do
Nur mit eindeutig Keine ausfiihrliche
belegbaren Claims Aufklarung liber den
werben. Inhalt des Claims geben.
Verbraucherverstandnis Mit unrichtigen

uberlegen und den Claim | Prozentangaben werben.
auf den wahren Teil
beschranken.
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Unzul3dssige Werbeaussagen - Dos and Don'ts

Beispiele aus der Rechtsprechung — Wann ist etwas , aus recyceltem Material*?

¢ Ocean Bottle ,mit 50% Plastikmll aus dem Meer"

Do
Claims verwenden,
die durch Studien, Claims verwenden,
Fachartikel, Zertifikate, die nicht belegt
Gutachten etc. belegt werden konnen
werden kdnnen
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Unzul3dssige Werbeaussagen - Dos and Don'ts

Beispiele aus der Rechtsprechung — Wann ist etwas ,naturrein“?

* Darbo ,naturrein”

T

& ‘@ STANS / TIROB, 057
-
+ ,naturreines Salatdressing”
,[dhl'bﬂ\
aturye
i ¥ FRU Z?o/ﬂuu
Do ia é 3,3
Allenfalls den Claim Auch Bestandteile eines s .. A
einschranken oder Produkts, auf die der \ Sl /
wahrheitsgemaf Claim nicht zutrifft,
werben. Unser Produkt kénnen problematisch
ist zu 80% naturrein ist sein fiir den
natiirlich werblich Wahrheitsgehalt der
weniger attraktiv. Aussage.

10
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Unzul3dssige Werbeaussagen - Dos and Don'ts

Beispiele aus der Rechtsprechung — Zusatz ,Bio" zulassig?

.Biowelt Gelsenschutz mit Wirkstoffen aus der Natur”

JLEnone. Das erfrischend reine

,Osterreichs gréRter Bio-Backer” 3] obuende Bekomichket. Geign

"Bio_Mineralwasser“ l Mineralwasser sind urspriinglich rein

und entsprechen biologischen Grundsatzen

" Entdecken Sie die Geschich
und Qualitat lhres

Do et | R

Prizise angeben, worauf pauschale ‘ v zurueckaumursprung ot

sich der Claim bezieht Umweltvertraglichkeits-
(zB gesamtes Produkt beriihmung

oder einzelne Aspekte)

— kwr.at
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Unzul3dssige Werbeaussagen - Dos and Don'ts

Beispiele aus der Rechtsprechung — Wann ist etwas ,klimaneutral”?

+ ,Feinstaub- Kein Staub”

* .klimaneutraler Stempel”

FEINSTAUB KEI N STAU B

Netres B e el i
- M‘(.a .»1-“‘-““’

2 L2t Ao CosumiDor o=l
uk».a.c 2 deer MaAmevIe e
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Do
Allenfalls den Claim einschranken oder
wahrheitsgemall werben.

Sich den Vertragspartner fiir
Kompensationszahlungen gut aussuchen

Auch vom Claim nicht erfasste Bestandteile eines
Produkts konnen problematisch fiir den
Wahrheitsgehalt der Aussage sein.

Sich darauf verlassen, dass die
Kompensationszahlungen ausreichen werden.

12
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Unzul3dssige Werbeaussagen - Dos and Don'ts

Beispiele aus der Rechtsprechung — Wann ist etwas ,klimaneutral”?

- ,klimaneutraler Essigreiniger” |
EXTRA KRAFTVOLL

- Fenicer
Einschrankende Keine :
Erlduterungen richtig einschrankungslose
positionieren Werbung mit

Klimaneutralitat

13



Greenwashing

Folgen und Auswirkungen

+ Klagen von Mitbewerbern und Verbraucherschutzeinrichtungen

* Negative PR (!)

GREENWASHING

Protest gegen ,, dreckiges" lululemon

»5ei ein Mensch. Sei gut. Sei der Planet”, ,,Frieden mit Absicht”, ,Eine gesunde Erde
wiederherstellen”, mit Slogans wie diesen wirbt die Yogamarke lululemon. Wie es scheint,

mit Erfolg: Erst Anfang September erhdhte das Unternehmen mit einem Umsatz in
Milliardenhdhe seine Jahresprognose noch einmal stark. Nun aber sieht sich lululemon mit
Protesten von der ureigensten Zielgruppe konfrontiert. Der Vorwurf aus der Klimaschutz-
und Yogaszene: Lululemon betreibe Greenwashing.

Greenwashing

Shell gewinnt Negativ-Preis fiir "dreisteste
Umweltliige”

— kwr.at
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Marken

Markenstrategie — was versteht man unter einem ,grinen” Markenportfolio?

\L;'_; SOUQCE

FINADIE PC

15
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Marken

Welche Marken wurden vom Patentamt nicht eingetragen?

DIE KRAFT DER GRUNEN CHEMIE NATURGARTNEREI

GRUNER PASS NATURLICH SCHON

Griiner bauen+?

16
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Geplante Neuerungen auf EU-Ebene

Vorschlag Anderung der RL 2005/29/EG

¢ Neue Tatbestande fUr die ,Schwarze Liste":

.

fehlende Angaben Gber Eigenschaften, die die Lebensdauer gezielt beschranken

allgemeine, vage Aussagen Uber die Umwelteigenschaften, wobei die hervorragende Umweltleistung des Produkts
oder des Handlers nicht nachweisbar ist.

Umweltaussagen Uber das gesamte Produkt, wenn diese tatsachlich nur Teile des Produkts betreffen

die Kennzeichnung mit einem freiwilligen Nachhaltigkeitssiegel, das weder auf einem Prifverfahren durch Dritte
basiert noch von Behorden stammt;

fehlende Angaben dariUber, dass das Produkt eine eingeschréankte Funktionsweise hat, wenn
andere Verbrauchsmaterialien, Ersatzteile oder Zubeho6r als vom Original-Hersteller verwendet werden.

* Erweiterung der Produkteigenschaften, Uber die nicht irregefUhrt werden darf

Okologische und soziale Auswirkungen
Lebensdauer und Reparierbarkeit

* Hinzufigung von Praktiken, die als irrefGhrend eingestuft wurden

Aussagen Uber kinftige Umweltleistung ohne klare, objektive und Gberprifbare Verpflichtungen und Ziele

17
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Geplante Neuerungen auf EU-Ebene

Warten auf den Vorschlag zur neuen Green Claims-RL

+ Ziel: europaweite, einheitliche Standards zu Informationspflichten und zur Belegbarkeit

umweltbezogener Werbung

* Product Environmental Footprint (PEF)

* Methodik zur Begrindung von Green Claims

* BuBgeldvorschriften

* Prasentation voraussichtlich Ende Marz 2023

18
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Zusammenfassung

Die wichtigsten Take-Aways zur richtigen Verwendung von Green Claims

- Idealerweise: Vermeidung mehrdeutiger Claims und keine Ubertreibungen

- Uberprifung des vermittelten Gesamteindrucks der Werbung

* Klarstellen, worauf sich der Claim bezieht

+ Alle notwendigen Informationen fUr das Verstandnis des Claims in der richtigen Form erteilen

+ Alle notwendigen Belege fUr die Wahrheit des Claims intern verfigbar halten

— kwr.at
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Webinar-Reihe , Fit flir Nachhaltigkeit”

Weitere Termine, die Sie nicht verpassen sollten

+ Mittwoch 15.3.2023, 11:00 Uhr — 12.00 Uhr
Fit for Photovoltaik — Rahmenbedingungen fir Errichtung und Betrieb

¢ Mittwoch 19.4.2023, 11:00 Uhr — 12.00 Uhr

Fit fGr den nachhaltigen Wohnbau - die eigene grine Energieerzeugung aus immobilienrechtlicher Sicht

* Mittwoch 31.5.2023, 11:00 Uhr — 12.00 Uhr

Fit for Energiegemeinschaften — Vor- und Nachteile, Gestaltung, Umsetzung

e Mittwoch 21.6.2023, 11:00 Uhr — 12:00 Uhr
Fit fur die nachhaltige Beschaffung — Vergaberecht auf dem Prufstand

20
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Dr. Beatrice Blimel, LL.M.

Rechtsanwaltin, Leiterin des Bereichs New Technologies &
Digitalisierung

RECHTSGEBIETE

New Technologies & Digitalisierung, Datenschutz,
ImmaterialgUterrecht & Gewerblicher Rechtschutz

SPEZIALISIERUNG

IT-Recht, ImmaterialgUterrecht, Software-, E-Commerce- und
Datenschutzrecht

AUSBILDUNG

Universitat Wien (Mag. iur. 2012 und Dr. iur. 2020), Universitat
Wien (postgradualen Universitatslehrgang Informations- und
Medienrecht LL.M. (IT-Law) 2022), Auslandssemester an der
Université Panthéon-Assas Paris |l (2012),
Rechtsanwaltsprifung mit sehr gutem Erfolg (2022), Certified
Information Privacy Professional/Europe (CIPP/E 2021) ﬂ]ﬂ +43 1 24500-3146

SPRACHEN
Deutsch, Englisch, Franzésisch

- beatrice.bluemel@kwr.at

=
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Mag. Barbara Kuchar

Partnerin IP/IT

RECHTSGEBIETE

ImmaterialgUterrecht & Gewerblicher Rechtschutz,
Datenschutz, New Technologies & Digitalisierung

SPEZIALISIERUNG

ImmaterialgUterrecht (Marken,- Muster,- Patent- und
Urheberrecht), Unlauterer Wettbewerb, Werberecht, IT und
Softwarevertragsrecht, E-Commerce und AGB, Schutz von
Geschéaftsgeheimnissen, Franchise- und Lizenzrecht,
Datenschutz; ProzessfUhrung in diesen Bereichen

AUSBILDUNG

Universitat Wien (Mag. iur. 1991), Rechtsanwaltsprifung mit
Auszeichnung (1997)

SPRACHEN ﬂ]ﬂ +43 1 24500-3146

Deutsch, Englisch, Italienisch, Franzésisch

- barbara.kuchar@kwr.at

22
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Dr. Hafize Sthr

Rechtsanwaltin, Leiterin des Bereichs Sustainability

RECHTSGEBIETE

Energie-, Vertrags-, Bau- und Immobilienrecht sowie auch
Vertretung vor Zivilgerichten

SPEZIALISIERUNG

Immobilienrecht (Projekt- und Transaktionsbegleitung), Miet-
und Wohnrecht, Bauvertragsrecht, Erneuerbare Energien,
Schadenersatz- und Gewahrleistungsrecht, Prozessfihrung

AUSBILDUNG

Universitat Wien (Mag. iur. 2009 und Dr. iur. 2018),
Rechtsanwaltsprifung mit sehr gutem Erfolg (2020)

SPRACHEN

Deutsch, Englisch, Tirkisch

ﬂ]ﬂ +43 1 24500-3265

- hafize.stoehr@kwr.at

— kwr.at
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